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Orientering om preacisering af styrelsens praksis og procedurer i forhold til varemaerker

Styrelsen har sammen med de gvrige varemarkemyndigheder i EU samarbejdet i Konvergens Pro-
gramprojektet CP3 om at opna starre harmonisering i myndighedernes vurdering af seerpreeg for fi-

gurmerker, der indeholder beskrivende ord eller ord der savner distinktivitet.

Dette samarbejde har udmgntet sig i vedlagte feelles meddelelse og FAQ-dokument, hvori en feelles
praksis pa omradet er beskrevet.

Den falles praksis medfarer andringer i styrelsens praksis pa en reekke omrader.

Farst og fremmest skal bemerkes, at den vil indebaere en opstramning af styrelsens praksis i forhold
til vurderingen af skrifttypers saerpreeg og brugen af farver i forbindelse hermed, ligesom der vil ske
en opstramning af saerpraegsvurderingen, nar simple geometriske figurer anvendes pa en made, der
kan virke som en “ramme” om et i gvrigt beskrivende eller ikke-distinktivt ord.

Derudover er der i den feelles praksis serligt fokus pa, at figurlige elementer, der er almindeligt an-
vendt i branchen, og som har en direkte relation til varerne eller tjenesteydelserne, ikke skal anses for
at have sarpreeg hverken i sig selv eller i sammenhang med beskrivende eller ikke-distinktive ord.
Ogsa denne del af den fzlles praksis vil indebere en opstramning af styrelsens nuveerende praksis.

Endeligt skal ogsa henvises til, at seedvanlige sammensatninger af eksempelvis tekst og figurer i et
varemerke heller ikke vil blive anset for et element i et maerke, der kan give dette den forngdne dis-
tinktivitet. Ogsa her indeberer den faelles praksis en opstramning af styrelsens nuverende praksis.

For at ansggere og deres radgivere kan fa tid til at indrette sig pa den nye praksis, har styrelsen valgt,
at den feelles praksis farst implementeres med virkning fra den 1. januar 2016.

Da der generelt set er tale om, at den falles praksis vil indebzere stramninger i styrelsens praksis, vil
den ny praksis alene gealde for ansggninger, der er indgivet eller har prioritetsdato fra den 1.
januar 2016 eller senere.
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Falgelig vil registrerede varemaerker, der eksempelvis indgar i indsigelses- eller ophavelsessager, kun
blive bedgmt efter den nye praksis safremt deres ansggnings- eller prioritetsdato er fra den 1. januar
2016 eller senere.

Vedrgrer en indsigelses- eller ophavelsessag et varemarke, der efter den nye praksis ville blive anset
for at veere usarpreeget og dermed uregistrerbart, men som er ansggt eller har prioritetsdato forud for
den 1. januar 2016, vil dets registrerbarhed ikke blive pavirket af den nye praksis.

Tilsvarende vil geelde for det beskyttelsesomfang styrelsen vil tildele et sadant varemarke, idet det
dog skal bemaerkes, at den type varemerker, der er omfattet af praksisaendringen, allerede i dag af
styrelsen anses for at veere ganske svage maerker, og falgelig kun tildeles et begranset beskyttelses-
omfang.

Om beskyttelsesomfanget for sddanne meerker kan endvidere henvises til Fzelles meddelelse om den
feelles praksis for relative hindringer for registrering - risiko for forveksling (userpraegede/svage
merkebestanddeles virkning), der tillige er udarbejdet i Konvergens Programmet, og til styrelsens
Varemarkeguidelines om svage markeelementer.

Endelig bemaerkes, at styrelsens Varemarkeguidelines vil blive rettet til, sa den felles praksis vil
fremga heraf fra den 1. januar 2016.

Eventuelle spargsmal kan i gvrigt rettes til chefkonsulent Mikael Francke Ravn pa mfr@dkpto.dk
eller telefon 43508257.

Venlig hilsen

./,..

Lone Frosch
Varemearke- og Designchef


http://vmguidelines.dkpto.dk/media/94875/da_common_communication_cp5.pdf
http://vmguidelines.dkpto.dk/media/94875/da_common_communication_cp5.pdf
http://vmguidelines.dkpto.dk/media/94875/da_common_communication_cp5.pdf
http://vmguidelines.dkpto.dk/aa/aaa/relative-hindringer/forvekslelighed/forvekslelighed-mellem-varemaerker/lighed-mellem-maerker/generelle-kriterier-for-vurderingen-af-lighed/svage-maerkeelementer.aspx
mailto:mfr@dkpto.dk
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1. BAGGRUND

IP-kontorerne i det europaiske varemaerke- og designnetvaerk arbejder fortsat sammen inden for
rammerne af konvergensprogrammet. De er nu naet til enighed om en falles praksis for, hvornar et
figurligt element giver et maerke tilstraekkeligt saerpraeg til registrering, nar figurmaerket indeholder
ord som er rent beskrivende eller uden distinktivitet.

Denne faelles praksis offentligggres med denne falles meddelelse med henblik pa yderligere at for-
bedre gennemsigtigheden, retssikkerheden og forudsigeligheden til gavn for savel sagsbehandlere
som brugere.

Folgende spgrgsmal er ikke omfattet af projektet:

e Spgrgsmal vedrgrende sprog: | relation til projektet skal ordelementerne anses for at veere
fuldstaendigt beskrivende/uden distinktivitet pa dit sprog.

e Fortolkning af disclaimere: Den falles praksis bergrer ikke IP-kontorernes accept eller for-
tolkning af disclaimere.

e Varemaerkets brug (herunder indarbejdelse, og hvordan maerket faktisk bruges i handelen).

2. DEN FALLES PRAKSIS

Den fglgende tekst opsummerer de vigtigste budskaber og erkleeringer om principperne bag den
faelles praksis. Den fuldstaendige tekst findes i slutningen af denne meddelelse.

For at fastsla, om taersklen for forngdent saerpraeg er naet som fglge af de figurlige traek i maerket,
skal fglgende kriterier tages i betragtning:

* Bemeerk: De tegn, der indeholder "Flavour and aroma", vedrgrer beskyttelse for kaffe i klasse 30, de tegn, der indeholder
"Fresh sardine" og "Sardines", vedrgrer beskyttelse for sardiner i klasse 29, det tegn, der indeholder bogstaverne "DIY",
vedrgrer beskyttelse for samlesaet til mgbler i klasse 20, de tegn, der indeholder "Pest control services’”, vedrgrer beskyttel-
se for skadedyrsudryddelsestjenester i klasse 37, og det tegn, der indeholder "Legal advice services" vedrgrer beskyttelse

for juridisk virksomhed i klasse 45.

MED HENSYN TIL ORDELEMENTERNE | MARKET

Kriterium Font

Faelles
praksis e Generelt kan beskrivende ordelementer/ordelementer uden distinktivitet, der

er gengivet i almindelig font/standardfont, -bogstaver eller -handskriftfonte —

med eller uden fonteffekter (fed skrift/kursiv) — ikke registreres.

Eksempler uden forngdent sserpraeg:

Fresh Sardine Fiesh Sandine FrEsh SaRdine
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Flavour ad wame  FUMOUE 00 40MB [ fprpur andt v

e Safremt der i standardfonte indgar elementer af grafisk design som en del af
bogstaverne, skal disse elementer have tilstraekkelig indvirkning pa maerket
som helhed for at tilfgre det forngdent seerpraeg. Hvis disse elementer er til-
straekkelige til at aflede forbrugerens opmaerksomhed fra ordelementets be-
skrivende betydning eller sandsynligvis vil skabe et varigt indtryk af meerket,
kan meaerket registreres.

Eksempler med forngdent sserpraeg:

i W) e FLAVELR AND ARCHIA Y

Kriterium Kombination med farver

Faelles

praksis e Den blotte "tilfgjelse” af en enkelt farve til et beskrivende ordele-
ment/ordelement uden distinktivitet, enten til selve bogstaverne eller som
baggrund, vil ikke vaere tilstreekkeligt til at tilfgre maerket forngdent saerpreeg.

e Brug af farver er almindeligt i handelen og ville ikke blive opfattet som en op-

rindelsesbetegnelse. Det kan dog ikke udelukkes, at et bestemt farvearran-
gement, der er usaedvanligt og nemt kan huskes af den relevante forbruger,
kunne tilfgre et maerke forngdent saerpraeg.
Eksempler uden forngdent szerpreaeg:
Flavour and aroma Flvewr end arema Flavour and aroma

Kriterium Kombination med tegnsaetning og andre symboler

Faelles

praksis o Generelt tilfgrer tilfgjelsen af tegnsaetning eller andre symboler, der er almin-
deligt brugt i handelen, ikke et tegn, der bestar af beskrivende ordelemen-
ter/ordelementer distinktivitet, forngdent saerpraeg.
Eksempler uden forngdent seerpreeg:

“Flavour and aroma”  FraeshSardine., ™

Kriterium Ordelementernes placering (sideleens, pa hovedet osv.)

Faelles

praksis e Det forhold, at ordelementerne er placeret lodret, pd hovedet eller pa en eller

flere linjer, er generelt ikke tilstraekkeligt til at tilfgre tegnet det minimum af
saerpraeg, der er en forudsaetning for registrering.

Eksempler uden forngdent sserpraeg:




" European
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e Den made, hvorpa ordelementerne er placeret, kan dog tilfgre et tegn forng-
dent saerpraeg, nar opstillingen er af en sadan karakter, at den gennemsnitlige
forbruger fokuserer pa det frem for straks at opfatte det beskrivende bud-
skab.

Eksempler med forngdent sserpraeg:

F d
And I n
r a a
Flavour v . m
o
m ru
a A r

MED HENSYN TIL FIGURELEMENTERNE | MARKET

Kriterium Brug af simple geometriske former
Faelles
praksis e Beskrivende ordelementer eller ordelementer uden distinktivitet kombineret
med simple geometriske former sasom punkter, linjer, linjesegmenter, cirkler,
trekanter, firkanter, rektangler, parallelogrammer, femkanter, sekskanter,
trapezer og ellipser vil sandsynligvis ikke blive accepteret, navnlig nar oven-
nzaevnte former anvendes som en ramme eller kant.
Eksempler uden forngdent szerpreaeg:
N Irf Flavour and aroma ":} L vonn
—— sroma
e Paden anden side kan geometriske former tilfgre et tegn forngdent saerpraeg,
nar deres sammensatning, udformning eller kombination med andre elemen-
ter skaber et samlet indtryk, der har tilstreekkeligt saerpraeg.
Eksempler med forngdent saerpraeg:
F\;\\;;our and art;r.na ;na‘e‘a‘mi
L Mabdemalg
Kriterium Figurelementets placering og sta@rrelse i forhold til ordelementet
Falles
; e Nar et figurelement, der i sig selv har forngdent seerpraeg, fgjes til et beskri-
praksis

vende element og/eller et element uden distinktivitet, kan varemaerket nor-
malt registreres, forudsat at dette figurelement pa grund af sin stgrrelse og

placering er tydeligt genkendeligt i tegnet.
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Eksempler uden forngdent sserpraeg:

Flavour and aromas  Zzeost Sarctine

Eksempel med forngdent seerpraeg:

= Flavour and aroma

Kriterium Spadrgsmdlet om, hvorvidt figurelementet er en gengivelse af eller har direkte forbin-
delse med varerne og/eller tjenesteydelserne
Faelles
praksis > Et figurelement betragtes som beskrivende og/eller som vaerende uden dis-
tinktivitet, hvis:
- det er en virkelighedstro afbildning af varerne og tjenesteydelserne
- det bestar af en symbolsk/stiliseret afbildning af varerne og tjenesteydel-
serne, der ikke afviger vaesentligt fra den almindelige gengivelse af disse
varer og tjenesteydelser.
Eksempler uden forngdent seerpreeg:
s rash Sardine g Sardines m From the sea to your plate
Eksempler med forngdent szerpraeg:
‘) resh Sardjne gl'HqFresh Sardine
> Etfigurelement, der ikke gengiver varerne og tjenesteydelserne, men har en
direkte forbindelse med varernes og tjenesteydelsernes egenskaber, vil ikke
tilfgre tegnet seerpraeg, medmindre det er tilstraekkeligt stiliseret.
Eksempler uden forngdent szerpreaeg:
/%/PEST CONTROL SERVICES
Eksempel med forngdent szerpraeg:
@ PEST CONTROL SERVICES
Kriterium Figurelementer, der er almindeligt anvendt i handelen i forbindelse med de varer eller
tjenesteydelser, for hvilke der ansgges om registrering
Faelles
praksis e Generelt tilfgrer figurelementer, der er almindeligt brugt eller geengse i han-

delen i forbindelse med de varer og/eller tjenesteydelser, der sgges registre-
ret, ikke maerket som helhed forngdent saerpraeg.

Eksempler uden forngdent sserpraeg:
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LEGAL ADVICE SERVICES

—z=ms (" FRESH I Flavour /=
avour dand aroma
Havour | (° SARDINE

MED HENSYN TIL BADE ORDELEMENTERNE OG FIGURELEMENTERNE | MARKET

Faelles
praksis

Spgrgsmdlet om, hvordan kombinationer af kriterier pdvirker seerpraeget

e Generelt tilfgrer en kombination af figurelementer og ordelementer, der hver
for sig mangler forngdent saerpraeg, ikke et maerke forngdent saerpraeg.

e |kke desto mindre kunne en kombination af sddanne elementer, nar de betrag-
tes som helhed, blive opfattet som et tegn pa kommerciel oprindelse pa grund
af tegnets udformning og sammensaetning. Dette vil veere tilfaeldet, nar kombi-
nationen skaber et samlet indtryk, der ligger tilstraekkeligt fjernt fra det beskri-
vende budskab/budskab uden distinktivitet, som ordelementet formidler.

Eksempler: For at et tegn kan registreres, skal det have et minimum af seerpraeg. Forma-
let med skalaen er at illustrere, hvor denne teerskel ligger. Nedenstdende eksempler
indeholder fra venstre til hgjre elementer med stigende betydning for maerkernes saer-
praeg, der resulterer i maerker, som enten mangler forngdent seerpraeg som helhed (rgd
kolonne) eller har forngdent saerpraeg som helhed (grgn kolonne).

angler forngdent serpraeg ar forngdent saerpraeg

Flavoar _lavows Flawowsr and aroma FlAVORE and FIVA@“D ~AOA
and aod SAveae
aroma oma F.’auOur and Ar@ma
1.

[[ﬂavourana drolna]] @ \ \/s
2.

- an @ ‘

Fresh
T Fresh sardine Q FRESH&ARDINE
sardine %
3. FRESH SAKM

Q resh Sardjne AFresh sardine

Det skal bemaerkes, at en ansgger ikke kan opna eneret til beskrivende ord/ord uden distinktivitet,
nar det er figurelementet, der tilfgrer maerket som helhed forngdent saerpraeg. Beskyttelsen er be-
graenset til maerkets helhed. Med hensyn til virkningen for beskyttelsens omfang, nar et maerke be-
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star af useerpraagede/svage elementer, henvises til Principperne for den faelles praksis for CP5. Rela-
tive hindringer for registrering — risiko for forveksling (useerpreegede/svage maerkebestanddeles

virkning).

https://oami.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_ohim/who_we_are/common_co
mmunication/common_communication5_da.pdf

3. GENNEMF@RELSE

Som det har veeret tilfaeldet med tidligere falles praksis, traeder den faelles praksis i kraft tre mane-
der fra datoen for offentligggrelsen af denne feelles meddelelse.
Nedenstdende tabel indeholder flere detaljer om gennemfgrelsen af denne faelles praksis.

De kontorer, der gennemfgrer den feelles praksis, kan vaelge at offentligggre supplerende nationale
oplysninger pa deres websteder.

| skrivende stund vil fglgende kontorer gennemfgre den felles praksis: AT, BG, BOIP , CY, CZ, DE, DK,
EE, ES, FR, GR, HR, HU, IE, LT, LV, MT, NO, OHIM, PT, RO, SE, SI, SK og UK.

Felgende EU-kontorer stgtter den faelles praksis, men vil ikke gennemfgre den pa nuvaerende tids-
punkt: FI, IT og PL.
3.1 KONTORER, DER GENNEMF@RER DEN FALLES PRAKSIS

LISTE OVER KONTORER, DER GENNEMF@RER DEN F/ZLLES PRAKSIS, GENNEMF@RELSESDATO OG
GENNEMF@RELSESPRAKSIS

Oversigt over gennemfarelsen af den falles praksis

Den falles praksis galder for:

Gennem-
Kontor forelsesdato A ] ) . . )
nsggninger Ansggninger Ugyldigheds- Ugyldigheds- Begaringer om
under behand- | indgivet efter sager under sager anlagt ugyldighed af
ling pa gen- gennem- behandling pa efter gennem- varemearker,
nem- forelsesdatoen gennem- forelsesdatoen | der blev under-
forelsesdatoen forelsesdatoen sggt efter den-
ne feelles prak-
sis
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AT

2.1.2016

. 2.1.2016 X X X
BOIP 2.10.2015 Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant

CY | 2102015 X X

La 2.1.2016 X

DE 2.10.2015 X

DK 1.1.2016 X

EE 1.1.2016 Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant

ES 2.1.2016 Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant

FR 2.10.2015 Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant

GR 1 2102015 X

HR 1.1.2016 X

il 1.12.2015 X

IE 2.1.2016 X

LT 1.1.2016 Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant

LV 2.1.2016 X

MT | 2102015 Ikke relevant | Ikke relevant | Ikke relevant

NO | 2102015 X X X
OHIM | 312016 X X X

PT 3.10.2015 Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant

10
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RO 2.1.2016 X X Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant
SE 2.10.2015 X X Ikke relevant Ikke relevant | Ikke relevant
S 2.1.2016 X Ikke relevant Ikke relevant Ikke relevant
SK | 1122015 X X X X X
UK 1 2102015 X X

BILAG:

PRINCIPPER FOR DEN NYE FALLES PRAKSIS

11
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1. BAGGRUND FOR PROGRAMMET

Til trods for den stigende globale varemzrke- og designaktivitet gennem de seneste ar er der kun
opnidet beskedne resultater i bestrabelserne pa at sikre konvergens i1 praksis pa de forskellige
kontorer rundt om i verden. I Europa skal der fortsat gores en stor indsats for at udjevne for-
skellene mellem IP-kontorerne i EU. I Harmoniseringskontorets strategiplan er dette identifice-

ret som en af de storste udfordringer, der skal tages op.

Dette var baggrunden for, at konvergensprogrammet blev oprettet 1 juni 2011. Det afspejler de
nationale kontorers, BOIP's, Harmoniseringskontorets og brugernes fxlles vilje til at traede ind i
en ny axra gennem gradvis oprettelse af et europaxisk interoperabelt samarbejdsnetvark, der

bidrager til at styrke beskyttelsen af IP-rettigheder i Europa.

Formailet med dette program er "at skabe klarhed og sikre retssikkerheden, kvaliteten og
anvendeligheden, bdde i forhold til ansogeren og kontoret". Dette mal vil blive niet
gennem samarbejde om harmonisering af praksis og vil vare til stor fordel for bade brugerne og

IP-kontorerne.

I den forste fase blev folgende fem projekter lanceret inden for rammerne af konvergens-

programmet:
= CP 1. Harmonisering af klassifikationen
= CP 2. Konvergens af klasseoverskrifter

= CP 3. Serpreg — figurmarker, der omfatter beskrivende ord/ord uden distinktivi-

tet.
= CP 4. Omfanget af beskyttelsen af varemarker i sort/hvid

= CP 5. Relative hindringer for registrering — risiko for forveksling (Usarprege-

de/svage maerkebestanddeles vitkning)

I dette dokument er der fokus pa den nye falles praksis inden for rammerne af det tredje
projekt: CP 3. Sarpreg — figurmaerker, der omfatter beskrivende ord/ord uden distinkti-

vitet.

14
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2. BAGGRUND FOR PROJEKTET

Ved projektets begyndelse var der stor uoverensstemmelse mellem IP-kontorerne i EU med
hensyn til vurderingen af sammensatte marker, der omfatter figurelementer og rent beskrivende
ord/ord uden distinktivitet. Afvigende praksis og fortolkninger forte til forskellige resultater og
undergravede siledes retssikkerheden og forudsigeligheden med hensyn til, hvornar figurlige

elementer giver et marke tilstrakkeligt serprag til registrering.

Derfor har kontorerne indset, at der var behov for harmonisering, og skennet, at en fzlles prak-

sis ville veere til gavn for savel brugerne som kontorerne.

Formalet med projektet er er at na til frem til en felles strategi for, hvornar et figurligt ele-
ment giver et marke tilstreekkeligt saerprag til registrering, nar figurmarket indeholder

ord som er rent beskrivende eller uden distinktivitet.

Dette projekt omfatter fire hovedmal, som hver for sig beskeaftiger sig med forskellige problem-

stillinger:

1) en faelles praksis, herunder en felles strategi, der skal fremlagges i et dokument og

oversattes til alle EU-sprog
2) en fxlles kommunikationsstrategi til formidling af denne praksis
3) en handlingsplan for gennemforelsen af den falles praksis
4) en analyse af behovet for at adressere tidligere praksis.
Dette dokument konkretiserer det forste af de fire mal.

De deltagende IP-kontorer har fastllagt og vedtaget disse projektmal under hensyntagen til be-

merkningerne fra brugerorganisationerne.

Det forste mode i arbejdsgruppen fandt sted i februar 2012 1 Alicante, hvor de generelle tiltag,
projektets anvendelsesomride og projektmetoden blev fastlagt. Der blev efterfolgende holdt
moder 1 oktober 2012, juni og oktober 2013 og igen i i februar, april, juni, december 2014 og
februar 2015. Pa disse moder blev projektmalene droftet indgdende i arbejdspakkegruppen, der
er ansvarlig for udarbejdelsen af den fwlles praksis, og der blev opnédet enighed om principperne

for den fzlles praksis.
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3. DOKUMENTETS FORMAL

Dette dokument er referencedokument for IP-kontorerne, brugerorganisationer, ansogere og
fuldmaegtige om den fealles praksis, for sa vidt angar, hvornar et figurligt element giver et maerke
tilstraekkeligt saerpraeg til registrering, nar figurmaerket indeholder ord som er rent beskrivende eller
uden distinktivitet. Det vil blive offentliggjort bredt og vare let tilgzengeligt, og der vil blive rede-
gjort klart og indgaende for de principper, der ligger til grund for den nye felles praksis.
Disse principper vil finde anvendelse generelt og sigter mod at dakke langt de fleste tilfxlde.
Sarpreget skal vurderes 1 hvert enkelt tilfaelde, idet de fxlles principper tjener som vejledning for

at sikre, at de forskellige kontorer nar til et tilsvarende, forudsigeligt resultat pa samme grundlag.

4. PROJEKTETS OMFANG

Det folger af Domstolens dom i sag C-104/01, "Libertel", preemis 48-50:

"Ifolge fast praksis er varemarkeretten et vigtigt led i den ordning med loyal konkurrence, som skal gen-
nemifores og opretholdes efter traktaten.

I overensstemmelse med direktivets artikel 5, stk. 1, giver varemarket for bestemte varer eller tienesteydel-
ser markets indebaver en eneret, som gor det muligt for ham at mongpolisere det registrerede tegn som varemerke
uden tidsbegransning.

Muligheden for at registrere et varemarke kan begranses af almene hensyn."

Det fremgar af artikel 3, stk. 1, litra b) og c), i Europa-Parlamentets og Radets direktiv
2008/95/EF af 22. oktober 2008 om indbyrdes tilnzrmelse af medlemsstaternes lovgivning om
varemarker (herefter "direktivet"),' at varemaerker, der mangler forngdent szerpreg, dvs.
mangler distinktivitet, og beskrivende varemaerker, dvs. varemarker, som udelukkende bestar
af tegn eller angivelser, der i omsxtningen kan tjene til at betegne varens eller tjenesteydelsens
art, beskaffenhed, mangde, anvendelse, vardi, geografiske oprindelse, tidspunktet for varens
fremstilling eller for prastationen af tjenesteydelsen eller andre egenskaber ved disse, udelukkes

fra registrering eller kan erkleres ugyldige, hvis de allerede er blevet registreret.

De forskellige registreringshindringer skal fortolkes i lyset af den almene interesse, der ligger
bag hver af dem (se forenede sager C-456/01 P og C-457/01 P, Henkel, praemis 45-46, sag C-
329/02 P, SAT.1, preemis 25).

! Enhver henvisning il artikler i "direktivet" kan forstis som henvisninger til de tilsvarende artikler i Ridets forordning (EF) nr.

207/2009 af 26. februar 2009 om EF-varemaerker.
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Det er 1 offentlighedens interesse at forhindre registrering af et mearke, der ikke kan adskille de
varer og/eller tjenesteydelser, for hvilke der soges registrering, fra varer og tjenesteydelser fra

andre virksomheder.
Projektets anvendelsesomrade er som folger:

"Formdlet med dette projekt er at etablere en falles praksis for, hvornar et figurligt element giver et
merke tilstraekkeligt serpraeg til registrering, nir figurmaerket indeholder ord som er

rent beskrivende eller uden distinktivitet."”

Folgende sporgsmal er ikke omfattet af projektet:
o Sporgsmal vedrorende sprog: 1 relation til projektet skal ordelementerne anses for at vere fuldstan-
digt beskrivende/ nden distinktivitet pa dit sprog.
o Fortolkning af disclaimere.

o Varemarkets brug (herunder indarbejdelse, og hvordan mearfket faktisk bruges i handelen).

For at fastsla, om et marke har fornedent saerpreg som folge af markets figurlige udfomrning,
skal folgende kriterier tages i betragtning:
» Med hensyn til ordelementerne i market:
o Font
o Kombination med farver
o Kombination med tegnsztning og andre symboler
o Ordelementernes placering (sidelens, pa hovedet osv.)
» Med hensyn til figurelementerne i merket:
o Brug af simple geometriske former
o Figurelementets placering og storrelse 1 forhold til ordelementet
o Spergsmalet om, hvorvidt figurelementet er en gengivelse af eller har en direkte
forbindelse med varerne og/eller tjenesteydelserne
o Spoergsmailet om, hvorvidt figurelementet er almindeligt anvendt i handelen i for-
bindelse med de varer eller tjenesteydelser, for hvilke der anseges om registrering.
» Med hensyn til bade ordelementerne og figurelementerne i market:

o Spoergsmailet om, hvordan kombinationer af kriterierne pavirker serpraget.
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5. DEN FALLES PRAKSIS

5.1.  Beskrivende ord/ord uden distinktivitet.

I forbindelse med projektet anses ordelementerne i maerket for at vere fuldstendigt beskriven-
de/uden distinktivitet, da hovedformalet er at né frem til en falles strategi for, hvornir tilfojelsen
af et figurelement tilforer mearket som helhed fornedent szrpreg, sialedes at market kan udfylde

sin vaesentligste funktion og opna registrering.

Ifolge fast retspraksis skal et varemarke for at have forngdent sarpraeg i henhold til artikel 3,
stk. 1, litra b), i direktivet, kunne udfylde sin vaesentligste funktion, nemlig at garantere op-
rindelsen af den vare eller tjenesteydelse, der er omfattet af varemarket, over for forbrugeren
eller den endelige bruger, som dermed szttes 1 stand til uden risiko for forveksling at adskille
varen eller tjenesteydelsen fra varer eller tjenesteydelser med en anden oprindelse, og
saledes gentage oplevelsen, hvis den er positiv, eller undga den, hvis er negativ (se sag C-39/97,

Canon, premis 28, og sag T-79/00, LITE, premis 20).

Et varemzrkes evne til at udfylde sin vasentligste funktion er uloseligt forbundet med den
almene interesse, der ligger bag artikel 3, stk. 1, litra c), 1 direktivet, og som ifelge Domstolen skal
sikre, at tegn, der er beskrivende for, cller angivelser vedrerende en eller flere af de varer eller
tjenesteydelsers egenskaber, som er omfattet af varemarkeansegningen, frit kan bruges af
samtlige erhvervsdrivende, der udbyder sidanne varer eller tjenesteydelser, og forhindre, at sa-
danne tegn og angivelser bliver forbeholdt én bestemt virksomhed, fordi de er blevet registreret
som varemerker (se sag C-299/99, Philips, preemis 30, sag C-329/02 P, SAT.1, pramis 30, for-
enede sager C-90/11 og C-91/11, Alfred Strigl, praemis 31, sag C-53/01 P, Linde, preemis 73, og
sag C-104/01, Libertel, praemis 52, sag C-363/99, Koninkljjke KPN Nederland N1/, preemis 54, fot-
enede sager C-108/97 og C-109/97, Windsurf Chiemsee, pramis 25).

Spergsmilet om, hvorvidt et varemarke har fornedent serprag, skal bedemmes i forhold til dels
de varer og tjenesteydelser, for hvilke der er ansegt om registrering af market, dels opfattelsen
hos den berorte kreds af forbrugere af disse varer eller tjenesteydelser (se sag C-53/01 P, Linde,
premis 41, sag C-363/99, Koninklijke KPN Nederland N1/, praemis 34, forenede sager C-468/01
P-C-472/01 P, Procter & Gamble, pramis 33).

Selv om alle de registreringshindringer, der er navnt i direktivets artikel 3, stk. 1, er uathengige af
de andre og krever en separat efterprovelse, er der ikke desto mindre et dbenbart overlap mel-
lem de respektive anvendelsesomrader for hindringerne, der er anfort i den nevnte bestemmelses

litra b) og c) (se forenede sager C-90/11 og C-91/11, Alfred Strig/, pramis 20, sag C-53/01 P,

18



) European

Linde, preemis 67, sag C-363/99 Koninklijke KPN Nederland N1/, pramis 85, sag C-392/02 P,
SAT.1, preemis 25).

Det er fast retspraksis, at et tegn, der er beskrivende for egenskaberne ved de varer eller tjene-
steydelser, der er omhandlet i artikel 3, stk. 1, litra c), i direktivet, nedvendigvis mangler distink-
tivitet i forbindelse med de varer eller tjenesteydelser, der er omhandlet i artikel 3, stk. 1, litra b),
1 direktivet. Et marke kan imidlertid mangle distinktivitet i relation til varer og tjeneste-
ydelser af andre grunde end dets eventuelle beskrivende karakter (se sag C-265/00, Biomild,
pramis 19, sag C-363/99, Koninkljjke KPN Nederland N1/, pramis 86, og sag C-51/10 P, Agengja
Wydawnicza Technopol mod KHIM, pramis 33).

Et beskrivende varemarke mangler siledes nedvendigvis fornedent serpreg, selv om et vare-

merke kan mangle fornedent serprag af andre grunde end dets beskrivende karakter.

5.2.  Hvornir er et maerke figurligt nok til at kunne registreres?

Til trods for at et figurmarke omfatter rent beskrivende ord/ord uden distinktivitet, kan det sta-
dig have fornedent serprag, hvis der er andre elementer i maerket, der tilforer market som hel-

hed fornedent sxrpr%gz.

Det fornedne serpraeg af et varemarke, der omfatter beskrivende ordelementer/ordelementer
uden distinktivitet, kan dog ikke bygge pa figurelementer, der mangler fornedent serpreg i sig

selv eller har overfladisk karakter, medmindre kombinationen som helhed har fornedent szt-

preg.

Dette princip er stadfxstet ved Domstolens dom i sag C-37/03 P, BilD. I sin dom udtaler
Domstolen, at grafiske bestanddele i market "ikke har en sddan karakter, at de gor det muligt for
den relevante kundekreds uden risiko for forveksling at adskille de varer eller tjenesteydelser,
som registreringsansogningen vedrorer, fra varer eller tjenesteydelser med en anden oprindelse”,

og at de "navnte grafiske bestanddele" derfor "ikke er egnede til at opfylde et varemarkes grund-

2 Med hensyn til virkningen for beskyttelsens omfang, nar et marke bestdr af elementer uden fornodent sxrprag/svage elemen-
ter, henvises til Principperne for den falles praksis for CP5 — Relative registreringshindringer — Risiko for forveksling (virkning af

bestanddele uden fornedent serpraeg/svage bestanddele).

https://oami.curopa.cu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_ohim/who_we_are/common_communication/common_co

mmunication5_da.pdf
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leggende funktion i forhold til de relevante varer og tjenesteydelser" (preemis 72). Til eksempel
har "de figurlige og grafiske bestanddele" i det foreliggende tilfalde "en sd overfladisk karakter, at
de ikke tilforer nogen form for serprag til det ansogte varemerke set som helhed. De pagalden-
de bestanddele frembyder ingen aspekter, f.eks. i form af fantasifuldhed eller med hensyn til ma-
den, hvorpa de er kombineret, der gor det muligt for varemarket at opfylde dets grundleggende

funktion med hensyn til de varer og tjenesteydelser, som registreringsansogningen vedrorer"

(premis 74).

Med henblik pa at fastsla det fornedne serpreg, som figurelementerne tilforer i tegnet, blev der

opnaet enighed om folgende kriterier:

A. Med hensyn til ordelementerne i market:

A.1.  Font

» Generelt kan beskrivende ordelementer/ordelementer uden distinktivitet, der er gengivet
i en almindelig font/standardfont, bogstaver eller hindskriftfonte — med eller uden font-

effekter (fed skrift/kursiv) — ikke registreres.

» Safremt der i standardfonte indgar elementer af grafisk design som en del af bogstaverne,
skal disse elementer have tilstreekkelig indvirkning pa merket som helhed for at tilfore det
fornedent serpreg. Hvis disse elementer er tilstrakkelige til at aflede forbrugerens op-
marksomhed fra ordelementets beskrivende betydning eller sandsynligvis vil skabe et va-

rigt indtryk af market, kan maerket registreres.
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Mangler forngdent saerpreg

Begrundelse

Tegn

Varer/tjenesteydelser

Almindelige

fonte med eller
uden  fontef-
Jekter  (fed
skrift, kursiv)

Flavour and aroma
Flavour and aroma

Flavour and aroma

Flavour and aroma

Flavour and aroma

FLAVOUR AND AROMA

Flavour and aroma

Klasse 30: Kaffe.

Mindre font- Flavour and aroma Klasse 30: Kaffe.
variationer

(dvs. ord med Flavoar and aroma

fed skrift)

Handskrift 03 | Flaneer amel @areore Klasse 30: Kaffe.
fonte i hand-

skriftstil Flavoor sud aroma

Flayowr and, aroma,

Flavowr and Aroma
Fresh Sardine

Havouv and Avema

Klasse 30: Kaffe.
Klasse 29: Sardiner.

Baseret pa
"Bollywood = macht
gliicklich!"-sagen,
Bundespatentgericht
27 W (pat) 36/09.

Klasse 30: Kaffe.
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Fesh Sandline

Klasse 29: Sardiner.

Baseret pa sag T-
464/08, Supetleggera
(se preemis 33-34).

Sma bogstaver
+ store bog-

Staver

FreshSARDINE

Klasse 29: Sardiner.

Standardfont

+ kursiy

Freshsardine

Klasse 29: Sardiner.

Intern kapita-
lisering af
bogstaver, der
tkke pavirker
ordelementets

betydning

FrEsh SaRdine

Klasse 29: Sardiner.

Font med et
vist serpreg,
men som i alt
veesentligt
Sforbliver nor-

mal

Flavour and AromaFresh Sardine

Klasse 30: Kaffe.
Klasse 29: Sardiner.

Baseret pa
"jogosonline"-sagen,
portugisisk
varemaxrkeansogning
nr. 406731, afvist af
INPI.
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Har forngdent serpraeg

Begrundelse

Tegn

Varer/tjenesteydelser

Handskrevne bogstaver, der er
Stiliseret i et sadant omfang, at
de er ulaselige, dvs. at der ikke
kan uddrages nogen beskrivende

betydning.

U oy e

Klasse 30: Kaffe.

Font med tilstrakkelig grad af
Stilisering, sa det er muligt at

Jortolke de individuelle karafk-
terer pd forskellige mader.

*"DIY" star for "gor det sely"”
0g anses for at vare et ordele-
ment uden fornodent serprag i
Jorhold til de varer, for hvilke
der soges beskyttelse.

[NY

Klasse 20: Samleszt

til mebler.

Grafisk  designet font. Nogle
bogstaver er vanskeligere  at

genkeende.

rl.AVSur AN\J ARCMA

Klasse 30: Kaffe.
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A.2. Kombination med farver

» Ifolge Domstolens udtalelser i dom i sag C-104/01, "Libertel", skal det "bemerkes, at
farver vel er egnede til at formidle bestemte associationer og kan vakke folelser, men de
er derimod ikke efter deres natur egnede til at videregive pracise oplysninger. Dette er sa
meget desto mindre tilfaldet, som de ofte anvendes i reklamer og i markedsforingen af
varer og tjenesteydelser pa grund af deres tiltrekningskraft, men uden et praecist bud-

skab" (praemis 40).

» 1 praejudiciel afgorelse C-49/02, "Heidelberget", anforte Domstolen endvidere, at "Nar
bortses fra ganske serlige tilfalde, har farver ikke fra begyndelsen fornedent serprag"

(preemis 39).

» Den blotte "tilfojelse” af en enkelt farve til et beskrivende ordelement/ordelement uden
distinktivitet, enten til selve bogstaverne eller som baggrund, vil ikke vere tilstreekkeligt til

at tilfore mearket fornedent saerpreg.

» Brug af farver er almindeligt i handelen og vil ikke blive opfattet som en oprindelsesbe-
tegnelse. Det kan dog ikke udelukkes, at et bestemt farvearrangement, der er usedvanligt

og nemt kan huskes af den relevante forbruger, kunne tilfore et mzrke fornedent ser-

preg.

Eksempler

Mangler forngdent saerpreg

Begrundelse Tegn Varer/tjenesteydelser

Tilfojelse af en enkelt farve til en al-

mindelig font/ normalfont (bogstaver i Klasse 30: Kaffe.
Sarver). Flavour and aroma
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Tilfgjelse af en enkelt farve til en al-
mindelig  font/ normalfont  (farvelagt

baggrund eller ramme).

Flavour and aroma

Klasse 30: Kaffe.

Klasse 30: Kaffe.

Tilfojelse af en enkelt farve til en al-
mindelig  font/ normalfont  (farvelagt

kontur).

[FleVeur ane afemme

Klasse 30: Kaffe.

Tilfgjelse af en enkelt farve til en al-
mindelig font/ normalfont (farveprogres-

sion).

FLAVOUR AND AROMA

Klasse 30: Kaffe.

I dette eksempel kan anvendelsen af
mange forskellige farver i bogstaverne
fange forbrugerens blik, men det gor det
tkke nemmere for forbrugeren at skelne
varerne og/ eller tienesteydelserne fra én
virksombed fra varer og/ eller tjeneste-
ydelser fra andre virksombeder, da det
sarlige farvearrangement hverken vil
blive opfattet eller husket af forbruger-

ne.

lavour and aroma

Klasse 30: Kaffe.
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A.3. Kombination med tegnsztning og andre symboler

»  Generelt tilforer tilfojelsen af tegnsztning eller andre symboler, der er almindeligt an-
vendt i handelen, ikke et tegn, der bestir af beskrivende ordelementer/ordelementer

uden distinktivitet, fornedent sarpreg.

Eksempler

Mangler forngdent s®rpreg

Varer/tjenesteydel
Begrundelse Tegn

Ser

Tilfojelse af et punktum eller et varemer- Klasse 29:

ketegn tilforer ikke fegnet fornodent ser- FrEShsard I ne n ™ Sardiner.

preeg.
Baseret pa sag C-

37/03 P, BuwlD (se
premis 72-74).

Tilfojelse af anforselstegn  tilforer ikke Klasse 30: Kaffe.

“Flavour and aroma”
tegnet fornodent sarprag.

A.4.  Ordelementernes placering (sidelans, pd hovedet osv.)

» Den made, hvorpa ordelementerne er placeret, kan tilfore et tegn fornedent sxrprag,
hvis dette kan pavirke forbrugerens opfattelse af disse ordelementers betydning. Med an-
dre ord skal opstillingen vare af en sidan karakter, at den gennemsnitlige forbruger foku-
serer pa den frem for straks at opfatte det beskrivende budskab. Det forhold, at ordele-
menterne er placeret lodret, pa hovedet eller pa en, to eller flere linjer, er ikke tilstrackke-

ligt til at tilfore tegnet det minimum af serprag, der er en forudsztning for registrering.
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Mangler forngdent saerpreg

Begrundelse Tegn Varer/tjenesteydelser
Tekst pa to eller flere linjer, der leses | Flavour Klasse 30: Kafte.

7a venstre mod hojre. and
/ / Aroma

Hele tekesten star pa hovedet.

BUWIOTY PUB INOAB[]

Klasse 30: Kaffe.

Hele teksten star lodret. 3 Klasse 30: Kaffe.
a
g
:
d
A
I §
in
a
Har forngdent saerpreg
Begrundelse Tegn Varer/tjenesteydelser
Teksten vises pa en original made. Den And Klasse 30: Kaffe.
sarlige udformmning kan pavirke forbru- r
gerens opfattelse af ordelementerne. Flavour
m
d
F d
I n
a a
vV m
o
ru
A r
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B. Med hensyn til figurelementerne i market:

B.1. Brug af simple geometriske former
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» Beskrivende ordelementer eller ordelementer uden distinktivitet kombineret med simple

geometriske former saisom punkter, linjer, linjesegmenter, cirkler, trekanter, firkanter, rek-

tangler, parallelogrammer, femkanter, sekskanter, trapezer og ellipser’ vil sandsynligvis

ikke blive accepteret, navnlig nar ovennavnte former anvendes som en ramme eller kant.

» Det skyldes, at en geometrisk form, der udelukkende har til formal at understrege, frem-

heve eller omgive ordelementet, ikke vil have tilstrakkelig indvirkning pd market som

helhed til at tilfore det fornedent serpraeg.

» Pa den anden side kan geometriske former tilfore et tegn fornedent serprag, nar deres

sammensztning, udformning eller kombination med andre elementer skaber et samlet

indtryk, der har tilstrekkeligt serpreg.

Eksempler

Mangler forngdent s®rpreg

Begrundelse

Tegn

Varer/tjenesteydelser

Eksempler pa simple geometriske for-

mer, der anvendes som_en _ramme_eller

kant, anses ikke for at vare acceptable.

Flavour

I_.-' — —
| |‘ Flavour and aroma and aroma

Flavour
and
aroma

Flavour
and aroma

Klasse 30: Kaffe.

3 Listen over enkle geometriske former er ikke udtemmende.
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Har forngdent serpraeg

Begrundelse

Tegn

Varer/tjenesteydelser

Eksempler pa en serlig udformning af
ordelementer uden  fornodent  swrprag
med en simpel geometrisk form, der gor
market acceptabelt som helbed pa grund
af den sarlige made, hvorpa ordene
overlapper de simple geometriske former,
samt formernes relativt store storrelse
sammenlignet med ordene, sdidan at
Jformen ikke blot ses som en understreg-
ning eller frembavning af eller en ramme
om ordene, men at der skabes et samlet
indtryk med tilstrakkeligt serprag. Det
antages, at figurelementerne ikke er

gengivelser af emballage.

ol f-
o . ’./' =

Fla\)rur and aTma

Klasse 30: Kaffe.

Eksempler pa serlige kombinationer af
geometriske former med beskrivende ord,
der tilforer hvert af markerne som hel-

hed fornodent sarprag.

Klasse 30: Kaffe.
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B.2. Figurelementets placering og storrelse 1 forhold til ordele-

mentet

» Nir et figurelement, der i sig selv har fornedent serprag, fojes til et beskrivende element
og/eller et element uden distinktivitet, kan varemarket normalt registreres, forudsat at

dette figurelement pa grund af sin sterrelse og placering er tydeligt genkendeligt i tegnet.

Eksempler

Mangler forngdent saerpreg

Begrundelse Va-
Tegn
rer/tjenesteydelser

"

Den rode prik over bogstavet """ fan - Klasse 29:
Frest Sandine

nasten ikke skelnes. Sardiner.

Figurelementet er sa lille, at det er uigen- Klasse 30: Kaffe.

Flavour and aromas

Har forngdent saerpreg

Begrundelse Tegn Varer/tjenesteydelser

Figurelementet har fornodent sarpreg i o~ Klasse 30: Kaffe.
sig sely og er stort nok til at blive gen- """ Flavour and aroma

kendt i market som helbed.

30




) European

B.3. Figurelementet er en gengivelse af eller har en direkte for-
bindelse med varerne og/eller tjenesteydelserne.

Som hovedregel forbliver den blotte kombination af bestanddele, der hver for sig er beskrivende
for egenskaber ved de varer eller tjenesteydelser, for hvilke der er ansogt om registrering, uden at
de tilfores en usaedvanlig @ndring, beskrivende, og der kan kun fremkomme et varemarke, som
udelukkende er sammensat af tegn eller angivelser, der i omsatningen kan tjene til at betegne de
nzevnte vaters eller tjenesteydelsers egenskaber (se tilsvarende sag C-265/00, Biomild, premis 39,

og sag C-408/08 P, Color Edition, premis 61).

Imidlertid er det muligt, at en sidan kombination ikke er beskrivende, forudsat at den skaber et
indtryk, der ligger tilstrackkeligt langt fra det indtryk, man far ved blot at sammenlagge de nevnte
bestanddele, siledes at den er mere end summen af de nzvnte bestanddele (sag C-265/00, Bio-

mild, praemis 40).

» I nogle tilfelde bestar figurelementet af en gengivelse af de varer eller tjenesteydelser, der
soges registreret. I princippet betragtes denne gengivelse som beskrivende og/eller som

verende uden fornedent serprag, hvis:

— den er en virkelighedstro afbildning af varerne og tjenesteydelserne
— den bestar af en symbolsk/stiliseret afbildning af varerne og tjenesteydelserne, det
ikke afviger vaesentligt fra den almindelige gengivelse af disse varer og tjeneste-

ydelser.

Selv om figurelementet i andre tilfelde ikke gengiver varerne og tjenesteydelserne, kan det
stadig have en direkte forbindelse med varernes og/eller tjenesteydelsernes egenskaber. I sd-
danne tilfxlde vil tegnet blive anset for ikke have fornedent sxrpreg, medmindre det er til-

straekkeligt stiliseret.

Eksempler

I folgende cksempler skaber de merker, der er resultatet af kombinationen af et figurelement
uden distinktivitet/et beskrivende figurelement og et ordelement uden distinktivitet/et beskri-

vende ordelement, ikke et indtryk, der er mere end summen af dets bestanddele.

Resultatet vil vaere det samme, uanset om figur- og/eller ordelementet anses for at vare beskri-

vende eller mangle distinktivitet.
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Mangler forngdent saerpreg

Begrundelse Va-
Tegn
rer/tjenesteydelser
Beskrivende figurelement + beskri- . Klasse 29: Sardiner.
v g T =< Fresh Sardine

vende ordelement.

Figurelementet viser billedet af en sardin og
er derfor en virkelighedstro afbildning af
varerne. Huverken fonten (alm./ standard),
ordelementernes  placering, markets over-
ordnede sammensatning eller andre elemen-

ter tilforer market det kravede minimum

af sarprag.

Beskrivende figurelement + ordele-

ment uden distinktivitet.

Figurelementet viser billedet af en sardin og
er derfor en virkelighedstro afbildning af
varerne. Huverken fonten (alm./ standard),
ordelementernes  placering, markets over-
ordnede sammensatning eller andre elemen-

ter tilforer merket det kravede minimum

af serpreg.

m From the sea to your plate
- - p——

Klasse 29: Sardiner.

Figurelement uden distinktivitet +

ordelement uden distinktivitet.

Figurelementet viser en typisk sardinddse,
der er almindeligt anvendt i handelen som
emballage til sardiner, og bestar derfor af
en symbolsk/ stiliseret afbildning af varer-
ne, der ikke afviger vesentligt fra en al-

mindelige gengivelse af disse varer. Houer-

From the sea to your plate

Klasse 29: Sardiner.
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ken fonten (alm./ standard), ordelementer-
nes placering, maerkets overordnede sam-
mensatning eller andre elementer  tilforer

market det kravede minimum af serprag.

Figurelement uden distinktivitet +

beskrivende ordelement.

Figurelementet viser en typisk sardinddse,
der er almindeligt anvendt i handelen som
emballage til sardiner, og bestar derfor af
en symbolsk/ stiliseret afbildning af varer-
ne, der ikke afviger vasentligt fra den al-
mindelige gengivelse af disse varer. Hverken
Jonten  (alm. [ standard),  ordelementernes
Pplacering, merkets overordnede sammen-
satning eller andre elementer tilforer mer-

ket den kravede grad af fornodent serprag.

Sardines

Klasse 29: Sardiner.

tinktivitet som  tilsammen  har

Ved at bruge sardiner til at dan-

ne bogstaverne ""F'" og """ skaber

fornodent sarprag). .l\ res h S d rd j ne

Figurelementet gengiver ikke tienesteydel- / Klasse 37:
serne, men har stadig en direkte forbindelse /% PEST CONTROL SERVICES Skadedyrsudryddels
med tenesteydelsernes egenskaber. Tegnet er estjenestet.
ikke tilstrakkeligt stiliseret.
Har forngdent saerpreg
Begrundelse Va-
Tegn
rer/tjenesteydelser
Undtagelse: en serlig kombinati- Klasse 29: Sardiner.
on/ sammensatning (to beskriven-
de elementer/ elementer uden dis- : i
—
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dette tegn et indtryk, der ligger
tilstrakkeligt fermt fra det ind-
tryk, som man far ved den blotte
kombination af figurelementer og
ordelementer, der mangler distinf-
tivitet/ er beskrivende, og er mere

end summen af dets bestanddele.

Figurelement med fornodent ser-

prag + beskrivende ordelement.

Figurelementet  bestar — af et
vandrende fiskeskelet og er saledes
en  symbolsk/ stiliseret  afbildning
af varerne, der afviger vasentligt
fra en almindelig gengivelse af

disse varer.

Fresh Sardine

Klasse 29: Sardiner.

Figurelementet  har en  direkte
Jforbindelse med tienesteydelsernes
egenskaber, men  tegnet er til-

strekkeligt stiliseret.

@ PEST CONTROL SERVICES

Klasse 37:
Skadedyrsudryddels

estjenester.

B.4. Figurelementet er almindeligt brugt i handelen i forbindelse

med de varer eller tjenesteydelser, for hvilke der ansoges om

registrering

> Generelt tilforer figurelementer, der er almindeligt anvendt eller gengse i handelen i for-

bindelse med de varer og/eller tjenesteydelser, der soges registreret, ikke tegnet som hel-

hed fornedent serpraeg.
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Mangler forngdent saerpreg

Begrundelse

Tegn

Varer/tjenesteydelser

Det marke, der soges registreret, ville af
den relevante fundekreds blive opfattet
som en klar og direkte angivelse af kvali-
tet og ikke som en angivelse af varernes

oprindelse.

Figurelementerne  mangler  igjnefaldende,
usadvanlige eller originale trak og vil
ganske enkelt blive opfattet som en almin-
delig etiket, der af den gennemsnitlige
Sforbruger ikke vil blive husket som haven-

de sarprag.

Flavour
and aroma

Klasse 30: Kaffe.

Prissedler i farver er almindeligt anvendt i
handelen for alle typer af varer, og kombi-
nationen med det beskrivende ordelement
er ikke lilstrekkeligt til at tilfore merket

Sfornodent sarprag.

S

Klasse 29: Sardiner.

Baseret pa sag T-122/01,
Best Buy (se praemis 33).

Prissedler er almindeligt anvendt i hande-

len for alle typer af varer.

it

s/

Klasse 30: Kaffe.

Retferdighedssymbolet er almindeligt an-
vendt i handelen med juridiske teneste-

ydelser.

LEGAL ADVICE SERVICES

Klasse  45:  Juridiske

tjenesteydelser.
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C. Hvordan pdvirker kombinationer af kriterierne sarpraget?

» Generelt tilforer en kombination af figurelementer og ordelementer, der hver for sig

mangler fornedent serprag, ikke et merke fornedent serprag.

» Ikke desto mindre kunne en kombination af sidanne elementer, nir de betragtes som
helhed, blive opfattet som en angivelse af den kommercielle oprindelse pa grund af teg-
nets udformning og sammensaxtning. Dette vil vare tilfeldet, nir kombinationen skaber
et samlet indtryk, der ligger tlstrekkeligt fjernt fra det beskrivende budskab/budskab

uden distinktivitet, som ordelementet formidler.

Folgende skema indeholder en rakke eksempler, der alle indeholder kombinationer af de
individuelle kriterier, der er blevet vurderet i de foregiaende afsnit af dokumentet om den
telles praksis. Den rede kolonne viser kombinationer, som pa grund af deres enkelthed
og/eller almindelige karakter ikke kan anses for at have fornedent szrprag. Derimod an-

ses kombinationerne i den gronne kolonne for at have fornedent serprag.

Eksempler:
For at et tegn kan registreres, skal det have et minimum af serprag. Formalet med skala-
en er at illustrere, hvor denne terskel ligger. Nedenstiende eksempler indeholder fra ven-
stre til hojre elementer med stigende betydning for markernes sxrprag, der resulterer i
merker, som enten mangler fornedent serpraeg som helhed (rod kolonne) eller har for-

nodent serprag som helhed (gron kolonne)”.

4 De tegn, der indeholder "Flavour and aroma", segetr beskyttelse for kaffe i klasse 30, og de tegn, der indeholder "Fresh sardi-

ne", soger beskyttelse for sardiner i klasse 29.
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Rxkke 1:
Fra venstre til hojre kombinerer det forste eksempel en almindelig font/ standardfont med et ord med fed
skrift og placeringen af ordelementerne. 1 det naste eksempel kan tilfgjelsen af farven rod give mearket lidt
mere sarprag, men Rombinationen (dvs. standardfont, placeringen af ordelementerne og én farve) tilforer
Stadig ikke merket fornodent serprag. 1 det tredje eksempel tilforer tilfojelsen af en rakke farver market
noget ekstra, men dets ndformning og sammensatning skaber stadig ikke et overordnet indtryk, der ligger
tilstrakkeligt flernt fra det indtryk, man far ved en simpel kombination af disse elementer. Endpidere er
Sforbrugerne ikke i stand til at huske for mange farver og deres rekkefolge. Det fjerde eksempel kombine-

rer en almindelig font/ standardfont, placering/ storvelse af ordelementer og to farver.

Kombinationen af figurelementer i de to eksempler med fornodent sarprag i hojre side kan, nar de betrag-
tes som helbed, opfattes som den kommercielle oprindelse pa grund af tegnets ndformning og sammensat-
ning, der skaber et visuelt indtryk, som ligger tilstrakfkeligt fjernt fra det beskrivende budskab/ budskab

uden distinktivitet, som ordelementerne formidler.

Raxkke 2:

Fra venstre til hojre kombinerer de forste to eksempler i denne rakke af simple geometriske former, der
anvendes som rammer (henholdsvis rektangulere og ovale former), med almindelig font/ standardfont ef-
terfulgt af almindelig font/ standardfont kombineret med en cirkelform, farve og placeringen af ordelemen-
ter.  Folgende eksempel kombinerer den  uregelmassige  placering af  ordelementer i almindelig
font/ standardfont med et reketangel med afskdrne hjorner. Ingen af disse tre eksempler skaber et samlet
indtryk, der ligger tilstrakkeligt fjernt fra det indtryk, som man far ved en simpel kombination af disse

elementer.

17l venstre i kolonnen skaber ikkevilkdrlige kombinationer af former kombineret med farve og ordele-
menters placering et visnelt indiryk, der ligger tilstrakkeligt flernt fra det beskrivende budskab/ budskab
uden distinktivitet, som ordelementet formidler. Derved bliver det muligt at betragte market i sin helhed

som en angivelse af den kommercielle oprindelse pa grund af tegnets udformning og sammensetning.
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Rakke 3:

Fra venstre til hojre begynder denne rakke af eksempler med en virkelighedstro afbildning af varerne
kombineret med to almindelige fonte og fonteffekter efterfulgt af tilfojelsen af ordelementer og farve. Deref-
ter fojes der en geometrisk form til kombinationen, og endelig er der en let stiliseret font, der dog stadig
stort set forbliver normal. Ingen af disse eksempler skaber et visuelt udtryk, der ligger tilstrakfeligt fjernt
fra det beskrivende budskab/ budskab uden distinktivitet, som det beskrivende budskab formidler. Som
folge heraf vil disse marker ikke blive opfattet som angivelser af den kommercielle oprindelse.

Pa hojre side af linjen ses udformningen og sammensatningen af mearkerne, og yderst til hojre tilforer til-
Stedevarelsen af et genkendeligt figurelement, der har fornodent serprag i sig sely, markerne det kravede

minimum af serpreg.

39



H Convergence

www.tmdn.org

Konvetgens

Office for Harmonization in the Internal Market
Avenida de Europa 4,

E-03008 Alicante, Spain

Tel +34 96 513 9100

Fax +34 96 513 1344
information@oami.europa.eu

WWw.0oami.europa.eu

4) Euro
European

peanti

40



9) European

European Trade Mark and
Design Network

Ofte stillede sporgsmail om flles praksis
CP 3. Serpreg — Figurmerker, der omfatter beskrivende ord/ord

uden distinktivitet




9 European

A. DEN FALLES PRAKSIS

1. Hvilke kontorer vil gennemfore den felles praksis?

AT, BG, BOIP , CY, CZ, DE, DK, EE, ES, FR, GR, HR, HU, IE, LT, LV, MT, NO, OHIM,
PT, RO, SE, SI, SK og UK.

2. Vil den fzlles praksis adskille sig fra den nuvarende praksis?

I begyndelsen af projektet blev der gennemfort en indledende sammenlignende undersogelse,
som viste, at der var forskelle mellem de deltagende kontorer. Hvert kontor havde sin egen prak-
sis, der varierede i storre eller mindre grad. Der blev udviklet én fzlles praksis, hvilket betyder, at
de fleste af de kontorer, der gennemforer denne fzlles praksis, derfor i storre eller mindre grad

skal tilpasse deres tidligere praksis (athangigt af, hvad deres tidligere praksis var).

Sidelobende med offentliggorelsen af den falles meddelelse om "Sazrprag — figurmearker, der omfatter
beskrivende ord/ ord uden fornodent distinktivitet" kan hvert kontor, der gennemforer den felles praksis,
offentliggore supplerende oplysninger om, hvilken virkning den falles praksis vil fa for den tidli-

gere nationale praksis.

3. Vil den fzlles praksis have nogen virkning for allerede registrerede varemaerker?

Den falles meddelelse om "Sarprag — fignrmarker, der omfatter beskrivende ord/ ord nden distinktiviter"
indeholder en oversigt, som viser, hvilke sager ved hvert af de deltagende kontorer der vil blive

berort af den fxlles praksis.

Endvidere kan hvert kontor, der gennemforer den falles praksis, give supplerende detaljerede
oplysninger om, hvorvidt den fzlles praksis vil gzlde for ansegninger indgivet for gennemforel-

sesdatoen.
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4. Er der nogen kontorer, som ikke vil gennemfore den falles praksis?

Deltagelse i og gennemforelse af den falles praksis er helt frivillig. De kontorer, der ikke deltager
1 eller ikke gennemforer den falles praksis, kan pa et hvilket som helst tidspunkt i fremtiden til-

slutte sig med fuld stotte fra konvergensprogrammet.

To IP-kontorer 1 EU, nemlig det finske og det italienske kontor, har ikke deltaget i projektet. Det-

te betyder dog ikke, at de ikke nir som helst kan tilslutte sig den fwlles praksis.

Den fzlles meddelelse om"Serpreg — figurmarker, der omfatter beskrivende ord/ ord uden distinktiviter", vil

indeholde den endelige liste over de kontorer, der gennemforer den fzlles praksis.

5. Vil hvert tilfelde fortsat blive vurderet individuelt?

Saxrpraeget skal vurderes 1 hver enkelt sag, idet den fzlles praksis tjener som vejledning for bru-

gerne og sagsbehandlerne ved de forskellige kontorer.

Den fxlles praksis om "Serprag — figurmearker, der omfatter beskrivende ord/ ord uden distinktivitet" har
saledes til formal at dekke de fleste tilfxlde, altid under overholdelse af princippet om, at hver
enkelt sag skal analyseres individuelt under hensyntagen til varemarkeansogernes/indehavernes

ar gumenter .

6. Hvad er et "figurmaerke" i relation til den faelles praksis?

Den falles praksis gzlder for figurmarker og sammensatte marker, dvs. varemarker, der ikke er
rene ordmerker. For at et marke kan falde ind under den falles praksis, skal det kombinere be-
skrivende ordelementer/ordelementer uden distinktivitet med de sxtlige grafiske trek, der er

analyseret heri, sisom en sxrlig skrifttype, farve, uathaengige figurelementer osv.

7. Beskrivende marker har pr. definition ikke forngdent s®rprag, sa hvorfor opretholder
den fzlles praksis sondringen og henviser til bide ordelementer uden distinktivitet og

beskrivende ordelementer?

Selv om beskrivende marker pr. definition ikke har fornedent serpraeg, kan et marke stadig
mangle serprag af andre grunde, end at det er af beskrivende karakter, og derfor bidrager son-
dringen mellem de to grupper til at gore det klart, at den falles praksis omfatter begge tilfalde.

Sondringen mellem de to grupper opretholdes pa grund af forskellen i den underliggende gene-
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relle interesse. Den manglende evne til at udfere varemarkets vaesentligste funktion er falles for
begge grupper, mens nodvendigheden af at beskytte tegnet, sa det ikke kan bruges af alle, kun

vedrorer det fornedne serpreg.

8. Kan disse principper anvendes pa figurmarker, som indeholder svage ordelementer?

Et minimum af serprag er tilstrackkeligt til, at market ikke vil blive medt med en indvending om
absolutte hindringer. Hvis de ordelementer, der er indeholdt i figurmaerket, er svage, betyder det,
at market som helhed stadig har en minimumsgrad af serpreg. Det er derfor ikke omfattet af

den falles praksis, der udelukkende vedrorer ord uden distinktivitet/beskrivende ord.

9. Ligger sprogspergsmail uden for anvendelsesomradet?

Ja. Grunden hertil er rent praktisk, nemlig at give alle deltagere i1 projektet mulighed for at drage
konklusioner uanset deres modersmal. Ordelementerne i eksemplerne i dokumentet om den fal-
les praksis anses for at vare beskrivende/ikke at vaere distinktive, og det ville ikke vaere muligt at

konstruere og medtage eksempler pd ordelementer, som er beskrivende/uden distinktivitet pa alle

sprog.

10. Ligger disclaimere uden for anvendelsesomridet?

Ja. Disclaimere er ikke medtaget i projektets anvendelsesomrade, fordi ikke alle IP-kontorer i EU

anvender dem, eller fordi de ikke findes i deres lovgrundlag.

11. Kan serpreg erhvervet gennem brug fortsat paberabes?

Ja. Den fwlles praksis berorer ikke muligheden for at bevise indarbejdelse 1 sager ved IP-

kontorerne, da den kun vedrorer iboende sxrprag.
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B. METODE

12. Hvordan vil figurmaerkert, der omfatter beskrivende ord/ord uden fornedent serprag,
og som godkendes ved undersggelsen af absolutte hindringer, blive vurderet i forbindelse

med undersggelse af relative hindringer?

Vitkningen af beskrivende elementer/elementer uden distinktivitet for undersogelsen af relative
hindringer og navnlig risikoen for forveksling er omhandlet i den falles praksis for "Relative hin-
dringer for registrering — risiko for forveksling (uswrpragede/ svage markebestanddeles virkning)". Adgang til
dokumentet om den falles praksis kan fas ved at kopiere folgende URL-adresse ind i webbrowse-

ren:

https://oami.europa.cu/tunnel-
web/secute/webdav/guest/document_library/contentPdfs/about_ohim/who_we_ate/common

_communication/common_communication5_da.pdf

13. Der blev ansggt om et figurmarke, som indeholdt beskrivende ord/ord uden forne-
dent s@rpreg, og som blev godkendt ved undersggelsen af absolutte hindringer. Opnar

ansggeren enerettigheder til disse ord?

Nej. Saerpreget er knyttet til tegnet som helhed, og derfor omfatter beskyttelsen hele mearkets
sammensaztning og ikke selve det ordelement, der er beskrivende/ikke har fornedent szrprag.
Detfor vil ansogeren ikke opna enerettigheder til ord, der i sig selv er beskrivende/ikke har for-

nodent serprag.

Virkningen af beskrivende elementer/elementer uden distinktivitet for undersogelsen af risikoen
for forveksling er omhandlet i den falles praksis for "Relative hindringer for registrering — risiko for

Sorveksling (usarpragede/ svage markebestanddeles virkning)".

14. Hvorfor indeholder den fxlles praksis ikke karakteristiske eksempler pa nogle af kri-

terierne?

De eksempler pa marker, der er medtaget 1 den fzlles praksis, uanset om de er registrerbare eller
ej, skal tjene som vejledning for sagsbehandlerne og brugerne. For ét af kriterierne, nemlig kom-
bination med farve, var det ikke muligt at na til enighed om sigende eksempler. Med hensyn til

tegnsetning, andre symboler, der er almindeligt brugt 1 handelen, og figurelementer, der er almin-
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deligt brugt eller gaengse i handelen med de varer og/eller tjenesteydelser, som soges registreret,

var arbejdsgruppen enig om, at de generelt ikke giver et marke som helhed tilstrakkeligt serprag.

15. Hvorfor anvendes der ingen virkelige ansggninger/varemaerker i den falles praksis?

Arbejdsgruppen undlod at inkludere vitkelige ansogninger/varemarker i dokumentet om den
fxlles praksis, da det kunne vare gavnligt eller skadeligt for indehaverne eller ansegerne. I stedet

blev de brugt som inspiration til at skabe klare eksempler, som kan illustrere principperne.

16. Er der i den fwlles praksis taget hensyn til national retspraksis og/eller EU-

retspraksis?

Gennem hele processen med savel den forelobige analyse som udarbejdelsen af den fzlles praksis
blev der taget omhyggeligt hensyn til national retspraksis og EU-retspraksis, der tjente som inspi-
ration til udformningen af principperne og udarbejdelsen af eksemplerne i dokumentet. De sager,
der blev taget i betragtning, omfatter sag C-39/97, Canon, EU:C:1998:442, sag C-265/00, Campina
Melkunie, ( BIOMILD), EU:C:2004:87, sag C-104/01, Libertel, EU:C:2003:244 og sag C-37/03P,
BiolD AG mod KHIM, (BiolD), EU:C:2005:547.

17. Hvordan har brugerne varet inddraget i projektet?

Reprasentanter for de tre brugerorganisationer (AIM, ECTA, EFPIA) deltog i arbejdsgruppen
som observatorer lige fra projektets start og havde gennem hele projektet adgang til alle doku-

menter. Endvidere blev de hele tiden opfordret til at give feedback.

Konklusionerne blev offentliggjort i flere etaper, idet alle blev opfordret til at gennemga doku-
mentet, videregive det til enhver, som efter deres opfattelse ville have en mening om det, og til at
komme med feedback med henblik pa at sikre, at eventuelle bekymringer kunne blive overvejet

og analyseret af arbejdsgruppen.

Alle internationale brugerorganisationer blev opfordret til at deltage i et srligt mode i marts 2015
i Bruxelles. Den fxlles praksis blev forelagt for dem, og de gav direkte feedback pa principperne.
I modet deltog reprasentanter fra AIM, BUSINESSEUROPE, ECTA, FICPI, INTA,
MARQUES og EU.
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